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Elektromobilität:

Blue-Tech

Mehr als ein Hype? 

Blue-Tech
Winterthur, 19. 09. 09

Urs Schwegler, dipl. Ing. ETH
Verband e‘mobile, Bern



2

Inhalt

• Umweltnutzen

• Marktübersicht nach Fahrzeugsegmenten • Marktübersicht nach Fahrzeugsegmenten 

• Entwicklungsperspektiven

• Fazit 
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e’mobile

Gegründet 1980 als Schweizer Sektion der AVERE

Zweck: Förderung von verbrauchs- und emissionsarmen Fahrzeugen, 
insbes. solche mit neuen Antriebstechnologien /Trei bstoffen

Mitglieder: Auto -Importeure, Behörden, Forschungsinstitute, 

Unabhängig von Technologie und Marken

Politik                                                Industrie

Mitglieder: Auto -Importeure, Behörden, Forschungsinstitute, 
Elektrizitätswerke, Batteriehersteller, Verbände, Pr ivatpersonen
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Aktionsfelder:

• Infozentren in allen Sprachregionen

• Stand e‘mobile am Autosalon in Genf 

• Ausstellungen (Ecocar-Expos etc.)

• Informationsveranstaltungen (Jahrestagung etc.)

Aktionsfelder von e’mobile

• Informationsveranstaltungen (Jahrestagung etc.)

• Kommunikation ( www.e-mobile.ch , Ecocar-Newsletter, Medienarbeit etc.)



5

• Treibstoffverbrauch

• Lärm

Ökologisches Potenzial

• Lärm

• Luftschadstoffe im Betrieb

• 100 % Ersatz nicht erneuerbarer 
Treibstoffe möglich
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Marktreife
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Nicht aufgeführt: Eisenbahn, Tram, Trolleybusse, Sp ezialfahrzeuge
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• Zeitlich: „ab 2012“

• Regional: „in Japan und Kalifornien“

Einschränkungen in der Verfügbarkeit

• Regional: „in Japan und Kalifornien“

• Quantitativ: „an ausgewählte Kunden“

• Servicenetze: Wir liefern „franko domizil“

• Kosten: „ab 50‘000 Euro“
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Zentrale Akteure: 
• Fahrzeuganbieter: Hersteller, Verkäufer 
• Elektrizitätswirtschaft,
• Politik

Markthindernisse

Technologie, Kosten

• Politik
• Medien 
• Kunden

Marktdurchbruch für E-Autos kann noch Jahrzehnte da uern

Ohne Markterfolg innert 10 Jahren werden die Medien  das 
Interesse und die Hersteller die Motivation verlier en 



9

Flotten:

• Planbare Tagesrouten 

• Werbeträger

• Emissionszertifikate

Erste Kunden für Elektroautos

• Emissionszertifikate

Private Pioniere:

• Nicht preissensitiv

• Technologiefreaks

• Statussymbol 
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Grosse Autohersteller?

Erste Gross-Serienproduktionen?

Neueinsteiger?

Chinesen?
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E-Bike-Boom
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Erfolgsfaktoren:
• Hochleistungsbatterien
• Engagierte Händler
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1. Halbjahr 2009!
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Entwicklungspfade

Hybridautos

E-Bikes

Plug-in Hybridautos

E-Scooters

Elektroautos mit 
Range extender

Elektroautos Citelecs
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Citelec
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• Batteriewechselstationen

• Vehicle to Grid: Batterien dienen als 
Zwischenspeicher zur Abdeckung von 

Gesamtsysteme

Zwischenspeicher zur Abdeckung von 
Nachfragespitzen in der Stromversorgung 

• Brennstoffelle mit dezentraler 
Wasserstoffherstellung

• Stromversorgung entlang Autobahnen
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E-Mobil �  Allzweckauto

Gewichtsminimierung für
• (Batterie-)kosten
• Treibstoffverbrauch
• Reichweite 

• Alltagsfahrzeug deckt nur 80% der 
Verkehrsbedürfnisse ab (heute 95 %)

• Für Sonderfälle öffentlicher Verkehr, Mietfahrzeuge , 
car sharing, modulares Leasing usw.
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• Relevantes ökologisches Potenzial, insbesondere 
in energetischen Gesamtsystemen und 
innovativen Mobilitätskonzepten

• Hybridautos und E -Bikes heute etabliert, E -Autos 

Fazit 

• Hybridautos und E -Bikes heute etabliert, E -Autos 
noch (lange?) nicht

• Nächste 10 Jahre wichtig für eine nachhaltige 
Entwicklung: Etablierung weitere r Segmente auf 
dem Markt (E-Scooters, Nutzfahrzeuge)

• Komplexe Kooperationen erforderlich
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www.e -mobile.ch

Weitere Informationen ...

www.e -mobile.ch

www.newride.ch


